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SYLABUS ECCC

MODUL: VI M7 E-MARKETING

GRUPA KOMPETENCJI KOMPETENCJE OBJETE STANDARDEM ECCC

1. Podstawye-Marketingu 1.1. Definicja potrzeby iproduktu.
1.2. Definicjae-Marketingu.

1.3. Zastosowanie e-Marketingu.

2. Okreslanie celudla 2.1. e-Marketingirachunek ekonomiczny.
e-Marketingu 2.2. Utrzymanie klientdw.
2.3. PromocjaikreowaniewizerunkupotrzebyiproduktuwlInternecie.
3. Wykorzystanienarzedzi 3.1. Stronainternetowa.
e-Marketingu do realizacji 3.2. Portalespotecznosciowe.
celow.

3.3. Katalogiinternetowe.

34. Tworzenietresci.

3.5. Komunikatoryinternetowe.

3.6. Microblogging.

3.7. Portale ogtoszenioweiaukcje.

3.8. Lokalizatory.

3.9. ePR.

3.10. Email marketing.

3.11. CRM-Zarzadzanierelacjamizklientami.

3.12. Programy partnerskie.
4. Samodzielnaanalizaefek- 4.1. Pomiarskutecznosciwykorzystanychnarzedzi.

tywnoscinarzedzi 4.2. Dziataniakorygujace.

T COLGTT T 4.3. Poszukiwanienisz.

5. Btedyizagrozenia 5.1. Spam.
5.2. Btedypozycjonowania.
5.3. Cybersquatting.
5.4. Spojnosé przekazow.

Preferowane srodowisko do realizacji zadan:
e Przegladarka internetowa, dostep do Internetu, konto w Google.com.
o  Arkusz kalkulacyjny, Edytor tekstow z mozliwoscig tworzenia dokumentéw PDF, notatnik systemu
Windows.
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